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i doradca, dzieki ktéremu zaoszczedzisz mnostwo czasu.

1 5 Wiecej niz papier:
Kreatywne bilbordy gigantow
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Social media jak
karnety na sifownie -
aktywne do lutego

Znacie ten scenariusz. Jest 2 stycznia. Nowy Rok,
nowy ja, nowa energia w firmie. Prezes wbiega do
biura, wymachujac rekami niczym trener rozwoju
osobistego po trzech espresso. Pada hasto: ,W tym
roku bierzemy sie za te cate social media! Musimy by¢
widoczni, musimy by¢ nowocze$ni, musimy byc¢
viralowi!”.

Wszyscy przytakuja, bo kto by nie chcial by¢
viralowy? Zapal jest ogromny. To doktadnie ten sam
moment, w ktéorym miliony Polakéw kupuja karnety
na sitownie, maty do jogi i cateringi pudetkowe. Przez
pierwsze dwa tygodnie stycznia firmowy Facebook
plonie. Posty leca codziennie, grafiki w Canvie
tworzone sa w pocie czota, a zesp6t lajkuje wlasne
tresci z prywatnych kont.

A potem przychodzi luty.

Entuzjazm opada szybciej niz poziom endorfin po
Swiatecznym obzarstwie. Okazuje sie, ze prowadzenie
social mediow to nie tylko wrzucanie $miesznych
kotkéw, ale realna praca. I tu zaczyna sie klasyczny

dramat matych i Srednich przedsiebiorstw.
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Poniewaz w MSP rzadko zatrudnia sie dedykowanego
social media managera (bo ,przeciez to tylko klikanie
w telefon, kazdy to umie”), zadanie to spada na
przypadkowa ofiare.

Najczesciej jest to legendarna Pani Basia z recepcji.
Dlaczego? Bo ma smartfona i ,tak tadnie uktada te
kwiatki w doniczkach, to i Instagrama ogarnie”.
Czasem pada na handlowca, ktéry miedzy setnym
telefonem a ofertowaniem ma jeszcze ,rozkrecié
TikToka”.

Efekty? Zamiast budowania wizerunku eksperta,
mamy festiwal zenady i komunikacyjny chaos.

Gdy Pani Basia ma chwile miedzy parzeniem kawy,
a odbieraniem telefonéw, na firmowy profil trafia
klasyk gatunku: stockowe zdjecie parujacej filizanki
z podpisem: ,Smacznej kawusi kochani, miltego
dzionka!”. W Srode handlowiec wrzuca rozmazane
zdjecie magazynu bez Zzadnego opisu, bo akurat
tamtedy przechodzil. A w piatek? Krél contentu:
mem z Minionkiem i podpis ,Piatek, piatunio,
piateczek! Kto juz mysli o weekendzie?”.
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Pani Basia na pewno sobie
poradzic, na Instagramie siedzi
godzinami.

Z biegiem tygodni posty staja sie coraz rzadsze, az
w konicu profil zamiera. Ostatni wpis to zyczenia
wielkanocne, a mamy listopad.

Mozna sie Smia¢ z ,piatunia”, ale sprawa jest
powazna. Dzi§ social media to cyfrowa wizytowka
firmy. Klienci — zaréwno B2B, jak i B2C - weryfikuja
tam potencjalnego partnera, zanim w ogdle wykonaja
telefon. Z samego Facebooka korzysta w Polsce grubo
ponad 20 milionéw ludzi (dane DataReportal). Dla
wielu z nich to pierwsza wyszukiwarka.

Co mysli klient, ktéry wchodzi na wasz profil i widzi
martwa strefe? Mysli: ,Ta firma chyba juz nie
istnieje”, ,Maja batagan” albo ,Nie zalezy im na
komunikacji”. I idzie do konkurencji, ktéra regularnie
publikuje merytoryczne tresci, case studies czy
pokazuje zycie firmy ,,od kuchni”.

Traktowanie social mediéw jak niechcianego
postanowienia noworocznego to strzal w kolano.
Oszczedzacie na profesjonaliScie, zwalajac robote na
osoby bez kompetencji i czasu. Tymczasem jeden
duzy klient, ktéry uciekt, bo przerazita go ,,smaczna
kawusia” zamiast eksperckiej wiedzy, mogt przyniesé
firmie wielokrotnie wiecej zysku, niz wynosi
miesieczna faktura za dobra agencje marketingowa.
Wiec albo robimy to dobrze, albo wcale. Inaczej wasz
fanpage skoriczy jak ten rowerek stacjonarny

w sypialni — jako bardzo drogi wieszak na ubrania.
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TOP 5: HALL OF FAME FIRMOWEGO
CRINGE'UNAFACEBOOKU

Poza niekwestionowanymi krdlami, o ktérych juz

”

wspomnieliSmy (,Smacznej kawusi...” i ,Piateczek,
piatunio...”), ponizej przedstawiamy kolejnych piec

peretek wsréd firmowych postow - enjoy!

1. Raport Pogodowy (Bo nie ma o czym pisa¢) Kiedy
naprawde brakuje pomystow, zawsze jest pogoda.
Zdjecie termometru za oknem biura albo widok na
zadniezony parking. Podpis: ,Ale dzi§ przymrozito!
U nas w biurze goraca atmosfera, zapraszamy!”.

2. Stockowy ,American Dream” Firma budowlana
z Pcimia Dolnego wrzuca zdjecie trzech idealnie
u$miechnietych, réznorodnych etnicznie modeli
w garniturach, Sciskajacych sobie dlonie w szklanym
wiezowcu na Manhattanie. Podpis: ,Profesjonalizm to
nasze drugie imie”. Autentyczno$¢: poziom zero.

3. Dzien Nietypowy (Spam Kalendarzowy) Admin
odkryl kalendarz swiat nietypowych i nie zawaha sie
go uzy¢. ,Dzi§ Miedzynarodowy Dzien Skarpety nie do

i

Pary! Z tej okazji zyczymy Wam...”. Posty, ktore
istnieja tylko dlatego, ze data w kalendarzu kazata co$
napisac.

4. Zdjecie ,Zakladnika” Proba pokazania ,ludzkiej
twarzy firmy”. Zdjecie pracownika (najczeSciej Pani
Basi lub magazyniera Pana Wieska), ktory wyglada na
przerazonego lub $miertelnie znudzonego,
z wymuszonym u$miechem trzymajac produkt firmy.
Podpis: ,Nasz zesp6t zawsze uSmiechniety!”. Oczy
moéwia: ,Pomocy”.

5. Emojioza (Atak Piktograméw) Posty, ktore

wygladaja jakby klawiatura admina dostata ataku

padaczki. ,, Il Il UWAGA KOCHANI ¢4 ¢ ¢4, Mamy dla
WAS super NEWSA @ 3¢ Sprawdzcie to! «®<><¥”.

Tres¢ ginie pod naporem wykrzyknikéw i ognia.

Jesli ktorys z tych postow
Znajduje sie rowniez na Twoim
firmowym fanpage’u, to chyba

pora zastanowic sie, czy nie warto
przekazac jego prowadzenia
profesjonalistom.
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Trendyw
Marketingu
A.D. 2026:

MNIEJ "SZTUCZNEJ"
INTELIGENCJI, WIECEJ
PRAWDZIWEGO CZLOWIEKA.

Mamy styczen 2026 roku. Jesli czytacie ten tekst, to
znaczy, ze przetrwaliScie kolejny rok w szalonym
Swiecie biznesu i marketingu. Gratulacje! Pamietacie
jeszcze te paniczne nagtéwki z 2023 czy 2024 roku,
krzyczace, ze sztuczna inteligencja zabierze nam
wszystkim prace, a marketing beda robi¢ za nas
roboty?

Co6z, roboty (a raczej algorytmy) sa z nami na dobre
i na zle. Ale, jak pewnie zauwazyliScie, wciaz tu
jestescie, a Wasi klienci nadal chca kupowaé od ludzi,
a nie od maszyn.

Marketing w 2026 roku dojrzat. PrzestaliSmy
zachtystywaé sie kazda nowinka technologiczna jak
dziecko w sklepie z zabawkami. Zamiast tego,
nauczyliSmy sie (a przynajmniej powinniSmy sie
nauczy¢) uzywac tych narzedzi madrze.

Jesli prowadzisz wtasna firme lub odpowiadasz w niej
za to, by Swiat sie o Was dowiedzial, pewnie czujesz
sie przyttoczony. TikToki, Reelsy, newslettery, Al,
personalizacja, dane... Od czego zacza¢ w tym roku?
Na czym sie skupi¢, zeby nie przepali¢ budzetu
i nerwow?

Oto cztery kluczowe, sprawdzone trendy na 2026
rok, podane w ludzkim jezyku, bez marketingowego
belkotu.

Wahadfo sie wychylito. Dwa lata
temu Internet zalafa fala tresci

"wyplutych" przez Al. Byty
poprawne, gfadkie i... Smiertelnie
nudne.
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TRENDY W
MARKETINGU 2026

1. Sztuczna Inteligencja (AI) jako Twdj stazysta,
a nie dyrektor marketingu

W 2026 roku uzywanie Al w marketingu jest jak
posiadanie pradu w biurze - standard. Jesli nie
uzywasz ChataGPT (czy jego nastepcéw) do burzy
mo6zgow, tworzenia szkicOw tekstow czy generowania
pomystéw na posty, to zostajesz w tyle.

Ale uwaga! Wahadto sie wychylito. Dwa lata temu
Internet zalata fala tresci "wyplutych" przez Al. Bytly
poprawne, gladkie i... Smiertelnie nudne. Klienci
szybko nauczyli sie rozpoznawaé ten syntetyczny
styl. Dzi§ tekst napisany w 100% przez Al to
marketingowe samobodjstwo. To sygnat dla klienta:
"Nie chciato mi sie poswieci¢ dla Ciebie czasu".

Co robi¢ w 20267 Traktuj Al jak bardzo szybkiego, ale
malo kreatywnego stazyste. Niech zrobi research,
niech przygotuje strukture artykutu, niech podsunie
50 pomystéw na nagitéwek. Ale ostateczny szlif, ten
"ludzki pierwiastek”, emocje, humor i specyficzny
jezyk Twojej marki — to musi pochodzi¢ od Ciebie. Al
to Twoja "kuchenna topatka" - $wietnie miesza
sktadniki, ale sama ciasta nie upiecze.
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2. Autentycznos¢ do bélu (koniec ery

"Instagramowego zycia')

Pamietacie te czasy, gdy na firmowych profilach
wszystko musiato by¢ idealne? Wyszukane kadry,
biura jak z katalogu meblowego, zesp6t uSmiechniety
jak w reklamie pasty do zebéw?

W 2026 roku to juz nie dziata. Ludzie sa zmeczeni
"filtrowana" rzeczywistoScia. W dobie deepfake'6w
i grafik generowanych przez Al, najbardziej
pozadanym towarem stala sie prawda. Nawet ta
troche brudna i nieuczesana.

Co robi¢ w 2026? Nie boj sie pokaza¢ bataganu na
biurku, kiedy pracujecie nad duzym projektem. Nagraj
wideo smartfonem, bez profesjonalnego osSwietlenia,
w ktorym szczerze opowiesz o jakiejs firmowej
Pokaz

prawdziwych pracownikéw, a nie modeli ze zdjec

wpadce i tym, jak ja naprawiliscie.

stockowych. Klienci chca widzie¢, ze po drugiej

stronie ekranu sa ludzie, kt6rzy maja te same
problemy co oni. Niedoskonato$¢ buduje zaufanie.

2026

3. Wideo to juz nie opcja, to koniecznos¢ (ale bez
spiny!)

Jesli w 2026 roku Twoja firma nadal opiera
komunikacje tylko na tekscie i statycznych grafikach,
to tak, jakbyscie préobowali sprzedawa¢ samochody
przez telegazete. Kroétkie formy wideo (Reelsy,
TikToki, Shorts) to gltéwny sposob, w jaki ludzie
konsumuja treSci w internecie.

Dobra
popularnych piosenek ani zatrudniaé ekipy filmowej za

wiadomos§¢? Nie musisz tanczyé¢ do
miliony monet.

Co robi¢ w 20267 Skup sie na wideo edukacyjnym i "za
kulisami". WezZ telefon i odpowiedz na 3 najczestsze
pytania, jakie zadaja Ci Kklienci. Pokaz proces
pakowania zamoéwienia. Pokaz, jak wyglada Wasz
poranek w firmie. Liczy sie warto§¢ merytoryczna
a nie

i wspomniana wcze$niej autentycznos¢,

hollywoodzka produkcja. 60-sekundowe, szczere

nagranie "z reki" czesto sprzedaje lepiej niz
wypolerowany spot reklamowy.

4. Buduj wlasny dom, a nie wynajmuj pokoju

u Zuckerberga

To lekcja, ktéra wielu przedsiebiorcow odrobito
bolesnie w ostatnich latach. Budowanie spotecznosci
wylacznie na Facebooku, Instagramie czy TikToku to
ryzyko. Jeden update algorytmu, jedna zmiana
regulaminu i Twoje zasiegi (czyli dostep do klientow)
moga spa$¢ do zera w jedna noc. To jak budowanie
domu na wynajetej ziemi.

Co robi¢ w 20267 Social media sa Swietne do
poznawania nowych ludzi i "lapania kontaktu", ale
Twoim celem powinno by¢ przeniesienie tych relacji
na wtasne podwoérko. Co to oznacza w praktyce? Stara,
dobra lista mailingowa (newsletter).

W 2026 roku e-mail marketing przezywa renesans. To
jedyny kanat, w ktérym to Ty decydujesz, kto i kiedy
zobaczy Twoja wiadomos$¢. Zbieraj adresy e-mail
(oczywiscie legalnie!), oferujac w zamian wartosciowa
wiedze, i buduj relacje bezposrednio w skrzynkach
odbiorczych swoich klientow.

Marketing w 2026 roku dojrzat.
Przestalismy zachlystywaé sie
kazda nowinka technologiczna jak
dziecko w sklepie z zabawkami.
Zamiast tego, nauczylismy sie
uzywacé tych narzedzi madrze.
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Podsumowanie: Nie musisz by¢ orkiestra jednoosobowa

Patrzac na te trendy, mozesz pomysle¢: "Kiedy mam na to wszystko znalezZ¢ czas? Przeciez musze prowadzi¢ firme,
obstugiwac¢ klientéw, pilnowac finansow!".

[ to jest bardzo stuszna uwaga. Marketing w 2026 roku, cho¢ daje niesamowite mozliwosci, stat sie skomplikowany
i czasochtonny. Wymaga regularnosci, kreatywnosci i trzymania reki na pulsie.

Dlatego ostatnia, perhaps najwazniejsza rada na ten rok jest: naucz sie odpuszczaé. Nie musisz by¢ ekspertem od
wszystkiego. Jesli czujesz, ze prowadzenie firmowych social mediéw, nagrywanie wideo i walka z algorytmami to
dla Ciebie za duzo - rozwaz oddanie tego w rece profesjonalistéw. Czasami zatrudnienie do§wiadczonej agencji
marketingowej, ktéra "czuje" te trendy i ma na poktadzie specjalistow od wideo, tekstow i strategii, jest tansze
i bardziej efektywne niz Twoje nieprzespane noce i frustracja z powodu braku efektow.

Ty zajmij sie tym, co robisz najlepiej — rozwijaniem swojego biznesu. A marketing? Niech robi sie (prawie) sam,

rekami tych, ktorzy zyja w tym Swiecie na co dziefi. Powodzenia w 2026!

PRZYCIQGNIJ UWAGE

SWO0dJedJ GRUPY DOCELOWEY

INSTAGRAM
LINKEDIN
FACEBOOK

x
o
=
—
-

~
M
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Facebook:

narzedzie marketingu
czy cyfrowy ,,zabytek”?

facebook

Jesli prowadzisz mata lub $rednia firme, pewnie nie
raz styszate$§ przy kawie, ze ,Facebook to juz
przezytek”, a ,wszyscy teraz siedza na TikToku”. Czy
to prawda? Czy w 2026 roku warto jeszcze zawracaé
sobie gtowe ,niebieskim gigantem”, czy moze lepiej
spakowaé¢ marketingowe manatki i przenie$¢ sie tam,
gdzie kroluja krotkie filmiki i taneczne trendy?
Spoéjrzmy na fakty ptynace z najnowszych raportéw,
bo odpowiedZ moze Cie zaskoczy¢.

2026

Nie zabytek, a tetniace zyciem centrum handlowe

Zacznijmy od konkretow. Mit o ,umierajacym”
Facebooku mozna wlozy¢ miedzy bajki. Dane
z poczatku 2025 roku pokazuja, ze platforma ta wciaz
przyciaga
uzytkownikéw mobilnych na calym §wiecie. Co wiecej,

miesiecznie okoto 2,3 miliarda

pozostaje ona najpopularniejszym serwisem
spotecznosciowym pod wzgledem liczby kont.

W Polsce sytuacja wyglada podobnie. Facebook jest
fundamentem cyfrowej obecnosci Polakéw — korzysta
z niego 18,7 miliona os6b. To nie jest opustoszate
muzeum; to gigantyczna autostrada, po Kktorej
codziennie porusza sie prawie co drugi mieszkaniec
naszego kraju. Zamiast o zabytku, lepiej my$le¢ o nim
jak o sprawdzonym, solidnym silniku, ktéry — choé
moze nie jest juz ,najmtodszy” — wciaz dowozi wyniki
tam, gdzie nowe platformy dopiero szukaja swojej
drogi.

Srebrna moc marketingu

Dla wtasciciela firmy najwazniejsze jest pytanie: kogo
tam znajde? Stereotyp moéwi, ze na Facebooku zostali
tylko nasi rodzice i dziadkowie. I wiecie co? To
doskonata wiadomo$¢ dla Waszego biznesu! Grupa
os6b w wieku 55-75 lat to obecnie jedna

z  najliczniejszych i  najbardziej  aktywnych
spolecznosci na polskim Facebooku, liczaca ponad 6,7
miliona oséb. Eksperci nazywaja ich ,cicha sita”. To
ludzie, ktérzy maja czas, stabilna sytuacje finansowa
i — co najwazniejsze — sa sklonni do interakcji.
W  przeciwiefistwie do mlodszych pokolen, ktére
szybko scrolluja tresci, starsi uzytkownicy spedzaja
z reklamami wiecej czasu, wykazuja wieksza
cierpliwo$¢ do dtuzszych komunikatow i czeSciej
buduja lojalno§¢ wobec marki. Jesli Twoja firma
oferuje produkty dla domatoréw, pasjonatéw ogrodu
czy ustugi finansowe, Facebook 2026 jest dla Ciebie

idealnym miejscem.
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Reklamy na Facebooku wcigz
OCIeraj%do ponad 2,25 miliarda
osob mlesugcznle.

oros}yc

PULAPKA NOWYCH
BLYSKOTEK

Marketerzy czesto ulegaja magii ,nowosci”. Pojawia
sie Threads, Lemon8 czy inne platformy, a my od
razu chcemy tam by¢. Tymczasem Zrddta radza: nie
porzucaj starych znajomych dla nowych, dopoki nie
wycisniesz z tych pierwszych wszystkiego, co sie da.
Facebook oferuje co$, czego nowicjusze wciaz sie
ucza: potezne narzedzia reklamowe i zintegrowany
handel.

Reklamy na Facebooku wciaz docieraja do ponad 2,25
miliarda dorostych os6b miesiecznie, a ich zasieg
w 2025 roku byt bliski historycznym rekordom. To
system, ktory — mimo spadku tak zwanego zasiegu
yorganicznego” (czyli darmowego) — wciaz pozwala
precyzyjnie dotrze¢ do kogo$, kto wtasnie szuka
Twoich ustug.

Facebook jest jak rynek w starym miescie. Cho¢
miodziez moze wole¢ nowoczesne centrum
rozrywkina obrzezach (TikTok) to na rynku

wciaz spotykajq sie wszyscy. Tusa
najwazniejsze urzedy, banki i to tutaj wiekszosé
ludzi przychodzi zrobi¢ konkretne zakupy, bo po
prostu wiedza, czego sie spodziewagc.

Werdykt: Narzedzie z tradycjami

Jak przetrwac i zarobi¢ na Facebooku w 2026?

Jesli chcesz, by Twoja firma btyszczala na Facebooku,
zapomnij o metodach sprzed dekady. Oto kilka
prostych wskazowek:

1. Postaw na spolecznosé: Buduj prywatne grupy. To
tam dzisiaj dzieje sie magia. Ludzie szukaja
autentycznos$ci i niszowych miejsc, gdzie moga
pogada¢ z ludZmi o podobnych zainteresowaniach bez
oceniania przez algorytmy.

2. Zaprzyjaznij sie¢ z Al: Juz ponad 86% marketeréw
uzywa sztucznej inteligencji do tworzenia treSci. Nie
bo6j sie jej — Al pomoze Ci szybciej napisaé post czy
przygotowaé grafike, ale pamietaj, by doda¢ do tego
Judzki pierwiastek”. To autentyczno$é¢ buduje
zaufanie.

3. Wideo to podstawa: Nawet na Facebooku krotkie
formy wideo buduja najwieksze zaangazowanie. Pokaz
kulisy swojej pracy, zrob prosty poradnik — to dziata
lepiej niz wygtadzone, studyjne reklamy.

4. Wykorzystaj zaufanie: Polacy coraz czeSciej
szukaja potwierdzenia jakosSci przed zakupem. Jesli
Twoja firma ma certyfikaty, pozytywne opinie lub
oznaczenia takie jak ,Teraz Polska”, chwal sie nimi - to
emocjonalny filtr, ktéry pomaga klientom wybraé

wtasnie Ciebie.

Czy Facebook to zabytek? By¢ moze w Swiecie technologii rok to wiecznos¢, ale w marketingu liczq sie efekty, a nie

nowos¢ sama w sobie. Facebook w 2026 roku to raczej dojrzata infrastruktura — tak oczywista i potrzebna jak prad

w biurze. Dla matych i Srednich firm pozostaje on najbardziej egalitarnym i dostepnym narzedziem, ktore tqczy

mieszkaricow wsi i metropolii, mtodych rodzicow i aktywnych seniorow.

Zamiast wiec szukac ratunku w kolejnej ,,shiny app”, upewnij sie, Ze dobrze wykorzystujesz to, co masz pod rekq.

Facebook wciqz zyje, ma sie dobrze i — co najwazniejsze — wciqz pozwala zarabia¢ tym, ktérzy potrafiq z niego

maqdrze korzystac
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NotebookLM jako genialne
narzedzie w Twojej firmie -
praktyczne zastosowanie

Notebookl:M

Wyobraz sobie taka sytuacje: Twoja firma tonie
w dokumentach. Na biurkach i w chmurze pietrza sie
raporty z Google Analytics, wielostronicowe umowy,
instrukcje obslugi maszyn, transkrypcje z dziesiatek
spotkan na Zoomie i notatki z burzy mézgéw. Do tego
dochodza setki filméw na YouTube, ktore Ty lub Twoi
pracownicy chcieliscie obejrze¢, by nauczy¢ sie czego$
nowego, ale ,brak czasu” skutecznie to uniemozliwit.
Brzmi znajomo? Kazdy wtlasciciel matej czy Sredniej
firmy wie, ze informacja to skarb, ale jej nadmiar to

czysty chaos.

NotebookLM to nie jest kolejny
gadzet, ktory po tygodniu rzucisz

w kat. To narzedzie, ktore realnie
odzyskuje Twoj czas.

11 Baba Book Magazine

Tu na scene wchodzi NotebookLM - darmowy,
genialny asystent od Google, ktéry moze staé sie
Twoim cyfrowym centrum dowodzenia wiedza. To
narzedzie jest jak ,cyfrowy segregator”, do ktérego
wrzucasz wszystko, co masz, a on w kilka sekund
ttumaczy Ci, o co w tym wszystkim chodzi.

Koniec z ,,wymys$laniem” odpowiedzi - tylko fakty.
Najwieksza bolaczka popularnych narzedzi Al, takich
jak ChatGPT, jest to, ze potrafia ,halucynowac”, czyli
moéwiac prosto — zmys$la¢ informacje, gdy nie znaja
odpowiedzi. W biznesie na takie btedy nie ma miejsca.
NotebookLM dziata

wylacznie w Twoich materiatach.

inaczej. On jest ,uziemiony”
Oznacza to, ze jesli wrzucisz do niego regulamin
swojej firmy, on nie powie Ci, co o pracy mysli
internet, ale precyzyjnie odpowie na podstawie
Twoich wtasnych procedur. Przy kazdej odpowiedzi
poda Ci nawet numerek Zrdodia — klikasz w niego i od
razu widzisz konkretny akapit, z ktorego Al
zaczerpneto informacje. To maszynka do robienia
konkretéw z chaosu.

Jak ,nakarmic¢” swojego asystenta?

Zanim NotebookLM zacznie dla Ciebie pracowad,
musisz mu da¢ materiaty. Czym mozesz go “karmic¢”?
Prawie wszystkim:

-Pliki PDF, Word i tekstowe: Twoje oferty, raporty,
a nawet cate ksiazki (do 500 tysiecy stéw na jeden
plik!).

-Linki do stron internetowych: Na przykiad oferte
konkurencji lub artykuty branzowe.

-Filmy z YouTube: Wystarczy wklei¢ link, a system
sam ,przeczyta” tre$¢ nagrania.

—Pliki
pomystami lub zapisy spotkan.

audio: Nagrania z dyktafonu z Twoimi

-Dokumenty Google: Mozesz podtaczy¢é pliki
bezposrednio ze swojego Dysku Google.

Nawet jesli masz fizyczna, papierowa ksiazke lub
dokument, mozesz go zeskanowacl telefonem i wgraé
jako PDF. W wersji darmowej mozesz mie¢ do 100
takich notatnikéw, a w kazdym z nich po 50 ré6znych
zr6del. To przestrzen, ktéra pomiesci wiedze z matej
biblioteki.
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Praktyczne zastosowania w Twojej firmie
NotebookLLM to nie jest zabawka dla studentéw - to
potezne narzedzie biznesowe. Oto jak mozesz je
wykorzysta¢ od jutra:

1.Ekspresowy onboarding pracownikéw: Zamiast
delegowa¢ doswiadczonego pracownika, by przez dwa
dni tlumaczyl nowicjuszowi procedury, stworz
notatnik ,Wdrozenie”. Wgraj tam regulaminy, opisy
procesow i instrukcje stanowiskowe. Nowy pracownik
moze sam zadawac¢ pytania typu: ,Jak rozliczy¢
delegacje?” lub ,Kogo mam powiadomié¢ o urlopie?”,
a Al odpowie mu doktadnie tak, jak Ty bys to zrobit.
2.Przygotowanie do waznych rozméw: Idziesz na
spotkanie z trudnym klientem? Wgraj do notatnika
dotychczasowa korespondencje, historie zamoéwien
i raporty rynkowe. Popro$§ Al ,Przygotuj mi 10
najtrudniejszych pytan, jakie moze zada¢ ten klient,
i pom6z mi opracowa¢ odpowiedzi na podstawie
naszych sukcesow”.

3.Nauka w biegu - Twoje prywatne radio: To funkcja,
ktéra wywotuje najwiekszy efekt ,wow”. NotebookLM
potrafi stworzy¢ podsumowanie audio. To rozmowa
dwoch wirtualnych ekspertow, ktorzy w ciekawy
sposOb opowiadaja o Twoich dokumentach. Masz 40-
stronicowy raport rynkowy, ktérego nie masz czasu
przeczytaé? Wygeneruj podcast, wrzu¢ go na
stuchawki podczas jazdy samochodem lub na sitowni
i dowiedz sie wszystkiego w 10-15 minut.

Dziat

transkrypcje

4. Tworzenie tresci marketingowych:

marketingu moze wgraé

z wartoSciowych  webinaréw lub  podcastow
branzowych, a potem poprosi¢ Al o wyciagniecie
najciekawszych cytatéw lub przygotowanie szkicu
wpisu na bloga. Mozesz nawet wgra¢ tekst swojej
strony sprzedazowej i poprosi¢ o poprawienie oferty
na podstawie zasad z najlepszych ksiazek
o marketingu, ktére réwniez zataczysz jako Zrodto.

5.Instrukcja obslugi wszystkiego: Wgraj instrukcje
obstugi firmowych ekspreséw do kawy, drukarek czy
specjalistycznych maszyn. Gdy co$§ sie zepsuje,
pracownik nie musi szuka¢ papierowej instrukcji
w szafce — po prostu pyta NotebookLM: ,,Co oznacza

btad E22 w drukarce i jak go naprawic¢?”.
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Studio - Twoja fabryka materialow

W panelu ,Studio” (po prawej stronie ekranu) dzieje
sie prawdziwa magia. Jednym kliknieciem mozesz
zamieni¢ swoje surowe dane w:

-Mapy mysli: Idealne dla wzrokowcéw, pokazuja
hierarchie i powiazania miedzy tematami.

-Prezentacje i infografiki: Al przygotuje slajdy
i graficzne podsumowania, ktére mozesz wykorzystac
na spotkaniu zespotu.

—Quizy i testy: Chcesz sprawdzié¢, czy zesp6t przyswoit
nowe procedury? Wygeneruj interaktywny quiz.
—Raporty strategiczne: Skondensowane podsumowania
najwazniejszych wnioskow.

Czy moje dane sa bezpieczne?

To kluczowe pytanie w biznesie. Google oficjalnie
deklaruje, ze dane, ktore przesylasz do NotebookLM,
Twoje pytania oraz odpowiedzi modelu nie sq uzywane
do trenowania publicznych algorytméw Al Twoje
informacje pozostaja prywatne, chyba ze sam

zdecydujesz sie  udostepnié dany  notatnik

wspoétpracownikom (mozna to zrobi¢ jednym linkiem,
podobnie jak w Dokumentach Google).
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Podsumowanie - jak zacza¢?

NotebookLM to nie jest kolejny gadzet, ktéry po
tygodniu rzucisz w kat. To narzedzie, ktére realnie
odzyskuje Twoj czas. Zamiast spedza¢ godziny na

zmudnym czytaniu i ogladaniu, mozesz wyciagnaé¢ NotebookLM - darmowy, genialny
esencje wiedzy w mniej niz 10 minut. asystent od Google, ktory moze sta¢
Moja rada na start: Wybierz jeden konkretny proces sie Twoim cyfrowym centrum

w firmie — np. szkolenie BHP lub analize konkurenciji. dowodzenia wiedza. To narzedzie jest
Zal6z darmowy notatnik, wgraj tam 2-3 dokumenty jak ,cyfrowy segregator”, do ktérego
i zobacz, co NotebookLM z nimi zrobi. Gwarantuje, ze wrzucasz wszystko, co masz,aonw
szybko zaczniesz tam wrzuca¢ kazda kolejna rzecz. kilka sekund ttumaczy Ci, o cow tym
Praca z tym narzedziem przypomina posiadanie wszystkim chodzi.

genialnego asystenta z fotograficzna pamiecia, ktory
nigdy nie $pi, nie marudzi i zawsze trzyma sie faktow.

Sprobuj, bo w dzisiejszym Swiecie wygrywaja firmy,
ktore najszybciej potrafia uczy¢ sie nowych rzeczy
i wyciagac wnioski z danych.

Metafora dla utrwalenia: Wyobraz sobie, ze Twoja firma to wielki strych pelen nieopisanych pudel
z dokumentami. NotebookLM to pracownik, ktory w mgnieniu oka zaglada do kazdego z nich, tworzy dla
Ciebie szczegolowy spis tresci, a gdy o cos zapytasz, natychmiast wyciaga odpowiednia kartke i jeszcze
streszcza ja Ci w formie ciekawego opowiadania. Bez balaganu, bez pomylek, tylko czysta wiedza na

wyciagniecie reki.

13 Baba Book Magazine 2026
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Wiecej niz papier:
Kreatywne bilbordy gigantow

Codziennie otacza nas tysiqce
reklam, ktore zazwyczaj
traktujemy jako wizualny szum.
Jednak raz na jaRis czas
pojawia sie pomyst, ktory
sprawia, zZe zatrzymujemy sie
z zachwytem. W Swiecie
zdominowanym przez przycisk
,pomin”, reklama zewnetrzna
przezywa renesans. Dzi$ nie
trzeba krzyczec¢ — wystarczy
szepnqc cos inteligentnego. Oto
trzy kampanie, ktore wywrocity
marRetingowy stolik do gory
nogami.

1. Coca-Cola - ,,Recycle Me} czyli odwaga bycia
zgniecionym

Zasada numer jeden kazdego podrecznika do RECYCLE ME
marketingu brzmi: ,Chron swoje logo”. Logotyp to
Swietos¢, nie wolno go zmieniaé, rozciagaé, a juz na
pewno nie wolno go niszczyé. Coca-Cola w swojej
kampanii ,Recycle Me” z 2024 i 2025 roku
postanowila...wyrzuci¢ ten podrecznik do kosza. I to

dostownie. Po drugie, kampania niosta za soba potezny tadunek

Na bilbordach pojawil sie kultowy bialy napis na edukacyjny. Zamiast nudnych wyktadéw o ekologii,

czerwonym tle, ale w formie, ktérej wczesniej nie marka wystata jasny, wizualny komunikat: ,Zgnie¢ mnie
widzieliSmy. Logo wygladato tak, jakby zostato i oddaj do recyklingu”. To przyktad reklamy, ktéra nie
brutalnie zgniecione wraz z puszka. Dlaczego to tylko sprzedaje produkt, ale buduje nawyk. Minimalizm
zadziatatlo? Po pierwsze, to niesamowity pokaz sity potaczony z odwaga sprawit, ze Coca-Cola zgarneta
marki. Coca-Cola jest tak gteboko =zakorzeniona najwazniejsze nagrody w branzy, a my zaczeliSmy
w naszej kulturze, ze rozpoznamy ja nawet wtedy, inaczej patrze¢ na pusta puszke w dioni.

gdy jest powykrecana i nieczytelna.

15 Baba Book Magazine 2026



2. KFC - ,,Why do we need doors?”, czyli kiedy
architektura staje sie zartem

Wyobrazcie sobie, ze idziecie do swojej ulubionej
restauracji z kurczakami, a tam... nie ma drzwi.
Zamiast nich w wejsciu stoi podswietlany bilbord.
Brzmi jak btad ekipy budowlanej? W Zjednoczonych
Emiratach Arabskich byl to jeden 2z najbardziej
btyskotliwych ruchéw marketingowych KFC w 2025
roku.

Kampania ,Why do we need doors?” (Po co nam
drzwi?) byla genialna w swojej prostocie. Skoro
restauracje KFC sa otwarte 24 godziny na dobe, 7 dni
sa w zasadzie zbednym

w tygodniu, to drzwi

elementem wyposazenia. Marka postanowita to
wykorzystaé, demontujac fizyczne wejscia i zastepujac
je no$nikami reklamowymi, ktore idealnie pasowaty do
otworu w Scianie.

To przyktad tzw. marketingu ambientowego, ktéry
wykorzystuje otoczenie w sposOéb nieoczywisty.
Przechodnie nie  widzieli kolejnego  plakatu
z kubelkiem skrzydelek — widzieli dow6d na obietnice
marki. To interakcja z przestrzenia miejska, ktéra
moéwi: ,JesteSmy tu dla ciebie zawsze, bez zadnych

barier”. Dostownie.

2026
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3. Heinz - ,Ketchup Fraud} czyli zabawa w
detektywa

Czy zdarzylo Wam sie kiedy$ w restauracji poczué, ze
ketchup w butelce Heinza smakuje jakos...inaczej? Coz,
nie jestescie sami. Heinz od lat walczy z ,0szustwem
ketchupowym” - praktyka wtascicieli lokali, ktorzy
przelewaja tani, gorszej jakosci produkt do kultowych
szklanych butelek z etykieta 57.

Zamiast jednak wysyla¢ pozwy sadowe, Heinz
postanowil zaangazowa¢ swoich fanéw. W 2025 roku
marka stworzyla reklamy i etykiety, na ktérych pojawit
sie specjalny pasek koloru Pantone. Byt to doktadnie
ten odcien czerwieni, ktory posiada tylko oryginalny
Heinz Ketchup.

Kreatywno$¢ tej kampanii polegata na zamienieniu
zwyklej etykiety w narzedzie weryfikacji. Konsument
mogt przylozyé butelke do bilbordu lub sprawdzié
kolor przy pomocy filtra w telefonie. Jesli odcien
ketchupu nie zgadzal sie z wzorcem na krawedzi
etykiety - wiedziate§, Zze masz do czynienia
z podrobka. Heinz upiekl dwie pieczenie na jednym
ogniu: potwierdzil swoja unikalna jako$¢ i sprawit, ze
klienci poczuli sie jak straznicy smaku. To marketing,
ktory daje uzytkownikowi ,supermoc”.

IS THAT

- 15 THAT MEINZ?
CH W T

-

WEINZ

ESTP 1849
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TOMATO

KETCHUP
-

e — HEINE NOT HEINE

W 2025 ROKU MARKA
STWORZYLA REKLAMY
IETYKIETY,NAKTORYCH
POJAWIL SIE SPECJALNY
PASEK KOLORU PANTONE.

Czego mozemy sie od nich nauczy¢?

Wspo6lnym mianownikiem tych trzech kampanii jest
zrozumienie, ze  wspoélczesny odbiorca jest
inteligentny i znudzony standardowym przekazem.
Coca-Cola postawita na odwage, KFC na dostowno$¢,
a Heinz na uzyteczno$¢é.

Najlepsze reklamy ostatnich lat udowadniaja, Zze
najwiekszym ograniczeniem nie jest budzet czy format
bilbordu, ale nasza wyobraznia. W Swiecie, w ktérym
wszystko mozna wygenerowac przez Al w pie¢ sekund,
to wilasnie ten ludzki, btyskotliwy pomyst — czasem tak
prosty jak zgnieciona puszka czy pasek koloru na
naklejce — wciaz robi najwieksza r6znice.

Nastepnym razem, gdy bedziesz mija¢ bilbord
w drodze do pracy, przyjrzyj mu sie uwaznie. Moze
wladnie patrzysz na co$, co za chwile zmieni zasady
gry w catym marketingu. Albo przynajmniej sprawi, ze

uSmiechniesz sie pod nosem, zanim dogoni Cie

codzienno$é.

HEINZ?

Check the colour of the ketchup with our label.

STILL NOT HEINE 15 THAT EVEN KETCHU!
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Reklama w nieruchomosciach -
czy rolka jest cenniejsza niz

baner ?

Zajmuje sie nieruchomosciami
od 18 lat i jedno wiem na
pewno: ten rynek zmienit sie
diametralnie. Specjalizuje sie
w nieruchomosciach
inwestycyjnych, premium oraz
zagranicznych i obserwuje,
jak zmieniajq sie nie tylko
ceny czy oczeRiwania
Rlientow, ale przede
wszystkim sposob dotarcia do
nich.

Julia Lewandowska

CEO Julia Lewandowska Properties

Gdy zaczynatam prace w nieruchomosciach, w dwéch

zdaniach  powiedzialabym jedno: baner byt
najskuteczniejsza metoda sprzedazy nieruchomo$ci.
I co wazne - wciaz jest dobrym kanalem informacji.
Pod jednym warunkiem: estetyki.

Zawsze przestrzegam przed zoltymi, krzykliwymi,
.,ceratowatymi” banerami z wielkim napisem
SPRZEDAM. Takie formy nie tylko szpeca przestrzen,
ale czesto odstraszaja klientow - szczeg6lnie
w segmencie premium. Baner powinien by¢
dyskretny, spojny z otoczeniem i nienaruszajacy

estetyki krajobrazu.
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Co ciekawe, mam za soba transakcje, ktére doszly do
skutku wtasnie dzieki banerowi. Jedna 2z nich
dotyczyla nieruchomos$ci w Gdyni Ortowie. Zglosit sie
jeden z najbogatszych Polakéw, z pierwszej setki
sForbesa”. Lokalizacja byla na tyle trafiona, ze bez
wahania zadzwonit z prywatnego telefonu. Jestem
przekonana, ze gdyby dzi§ zobaczyl tam podobny,
dobrze zaprojektowany baner - réwniez by

zadzwonit.
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Baner dziata impulsywnie. Kto$ spaceruje, kto$ jest na

wakacjach w Sopocie, widzi napis ,,na sprzedaz” i mysli:
,kurcze, tu chciatbym zamieszka¢”. Tak byto 18 lat
temu i — mimo cyfryzacji — wciaz tak jest. Ale §wiat
mocno sie zdigitalizowat.

Kiedy$s moéwiono: nie masz Facebooka — nie istniejesz.
Dzi$§ social media sa znacznie szerszym ekosystemem.
Dla mnie jednym z najbardziej skutecznych narzedzi
jest TikTok. I wbrew powszechnemu przekonaniu, nie
korzystaja z niego wylacznie bardzo mtlodzi ludzie.
Z TikToka bezposrednio zgtosilo sie do mnie kilka os6b
zainteresowanych zakupem nieruchomosci — wszystkie
w wieku 40+.

Rolki, czyli krotkie tresci wideo, sa dzi§ bardzo mocno
promowane przez algorytmy praktycznie wszystkich
platform: TikToka, Instagrama, Facebooka i YouTube’a.
Co wiecej — te algorytmy ciagle sie zmieniaja. Widze to
po zasiegach: jedna rolka ,idzie” lepiej na YouTubie,
inna na Instagramie, jeszcze inna na TikToku.

Nie prowadze social mediow tak regularnie jak osoby,
ktore zyja wylacznie z internetu, ale publikuje kilka,
kilkanascie rolek miesiecznie. I ich znaczenie wykracza
daleko poza bezposrednie pozyskanie klienta. One
buduja marke.

2026

“DLA MNIE JEDNYM 2
NAJBARDZIEJ SKUTECZNYCH
NARZEDZI JEST TIKTOK.”

Dzieki social mediom ludzie wiedza, ze kto$ taki jak ja
istnieje, czym sie zajmuje i moga do mnie wrocic.
A klienci
jednorazowych transakcji. Oni wracaja — po latach.

rynku premium rzadko dokonuja
Wazne, by o Tobie nie zapomnieli.

Czesto jest tak, ze klient poznany 7 czy 10 lat temu -
a 7 lat

nieruchomo$ci - moze pomysleé,

to w Polsce $redni czas wymiany
ze zmienitam
branze. Ale gdy natrafi na moja rolke, przypomina
sobie: ,aha, ona nadal sie tym zajmuje”. | dokladnie
takie powroty zdarzaja mi sie regularnie.

Skupiam sie na rolkach, bo kroétkie tresci wideo
wygrywaja dzi§ z
blogowymi. Moje materialy sa gléwnie edukacyjne,

wyraznie dlugimi wpisami
czasem zartobliwe, zawsze osadzone w kontekscie
nieruchomosci. Korzystam z tego, gdzie jestem i co
widze. Gdy bytam na Manhattanie, przechodzac obok
domu znanego z ,Ghostbusters”, nagratam rolke
o negocjacjach przy zakupie nieruchomo$ci. Byto
lekko, ale merytorycznie — i bardzo dobrze sie

przyjeto.
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Czesto moéwie tez o realnych réznicach miedzy
zakupem nieruchomos$ci w Polsce i we Wloszech,
o procesach, bledach, ktérych warto unikac.
Najrzadziej pokazuje konkretne oferty. Moim celem nie
jest ,sprzedaz tu i teraz”, tylko zbudowanie pozycji
osoby, ktéra zna rynek i prowadzi klienta bezpiecznie
przez proces.

Dzi§ obecnos$¢ w social mediach to nie fanaberia. To
sygnal, Ze jeste$ na biezaco, rozumiesz §wiat i potrafisz
dotrze¢ do klienta. A umiejetnos$¢ dotarcia do klienta
jest w nieruchomosciach kluczowa.

Dlatego polecam agentom i wtascicielom biur:
nagrywajcie rolki. Nie musza by¢ perfekcyjne. Zawsze
powtarzam: lepiej by¢ najpierw generalista, a dopiero
potem perfekcjonista. Moje rolki mogtyby by¢ lepsze
technicznie, ale wiem, ze daja ludziom wiedze, a mnie —
rozpoznawalno$¢ i zaufanie.

Sa tez inne formy, jak webinary czy live’'y — sama
prowadze je od czasu do czasu. Wymagaja wiecej pracy

i zaangazowania odbiorcy, ale nadal sa skuteczne.

Sea Towers Gdynia

“Jednego jestem pewna:

w XXI wieku nie wyobrazam
sobie prowadzenia biznesu
bez obecnosci w social
mediach - niezaleznie od

branzy. Ludzie szukajg
wiedzy, a gdy komus
zaufaja, znacznie tatwiej jest
pOzZniej prowadzic¢ z nimi
realny biznes.”
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BABA
Z RYBII

BABAIKRABNA
GDANSKIEJ OLSZYNCE

codzienne Zycie Baby i Kraba, ktorzy

przez serie niefortunnych wypadkow
przeniesli sie z gltebin oceanu na

przedmiescia Gdariska

Odcinek 1:
"Tyrania
Smartwatcha"

CDN...

2026

CZAS WSTAG! \

Stuchaj no, plastikowy dyktatorze. Ja tu rzadze.\
Bede lezec tak dlugo, 2z uznam za stosowne, |
albo az powstang odlezyny. Nikt nie bedzie mi

méwit, kiedy mam prostowacé pletwy.

Swietnie, masz
dobre tepo, trzymaj
tak dalej!
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HOROSKOP

PROGNOZA NA Q12026: BO TWOJA STRATEGIA | TAK NIE DZIALA.

Gwiazady nie ktamig. W przeciwienstwie do Twoich raportow kwartalnych.
Oto co kosmos sadzi o Twoich szansach na przetrwanie do marca.

BARAN (21.03-19.04)

Twoja strategia "zarzadzania przez krzyk" wejdzie
w faze krytyczna. Zespdt nie boi sie Ciebie, tylko
Twojego cisnienia. Przestan traktowac "ASAP" jak
znak interpunkcyjny w kazdym mailu. Sukcesem
bedzie, jesli Twoi ludzie przestang nerwowo drgac
na dzwiek Twoich krokow w korytarzu.

BLIZNIETA (21.05 - 21.06)

Twoje biznesowe ADHD osiggnie mase krytyczna;
w poniedziatek wdrazasz blockchain, we wtorek
zapominasz hasta do serwera. Zamknij te 74 karty
W przegladarce, nie przeczytasz ich "poznigj'.
Skupienie sie na jednym projekcie przez godzine nie
spowoduje u Ciebie udaru.

LEW (23.07 -22.08)

Twoje ego w Q1 bedzie wymagato osobnego
adresu IP. Spedzisz marzec, piszac posty na
Linkedin o swojej "pokorze’, "wstawaniu o 3:45"
i byciu liderem inspiraciji, podczas gdy zespot odwala
cafg robote. Pamietaj: konferencja branzowa to nie
Twaj stand-up.

Yoo?

-4
BYK (20.04 -20.05)

Twaj opor przed innowacjami jest tak silny, ze wcigz
uwazasz faks za nowinke technologiczng. Kiedy
rynek tgpnie w lutym, Ty bedziesz zajety
wybieraniem trufli do firmowego risotto na koszt
firmy. Rusz sie z tego ergonomicznego fotela, zanim
zajmie go komornik.

Y
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RAK (22.06 -22.07)

Twoja firma to nie rodzina, to grupa zaktadnikdw
Twoich wahan nastroju. Przestan szantazowac
pracownikdw emocjonalnie i ptacic za nadgodziny
domowym ciastem. Negatywny feedback od klienta
to nie osobista zniewaga wymagajaca tygodniowej

terapii.
N
ok
-8

PANNA (23.08 -22.09)

Spedzisz styczen na tworzeniu 40-stronicowej
procedury zamawiania spinaczy. Twaj
mikromanagement sprawi, ze graficy zaczng tesknic
za pracg W kopalni. Zrob cos szalonego: wyslij maila
bez poprawiania w nim przecinkow. Zobaczysz,
Swiat nie sptonie.

ASTROLOGICZNY RUDYT TWOJEJ NIEKOMPETENGJI
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WAGA (23.09 -22.10)

Twoja niezdolnos¢ do podjecia decyzji sparalizuje
firme. Zanim wybierzesz kolor nowego logo
i omowisz wszystkie "za i przeciw", konkurencja
wykupi Twoj rynek. Rada: Rzut monetq jest szybszy
i skuteczniejszy niz Twoja dwutygodniowa analiza
SWOT.

STRZELEC (22:11-21.12)

Sprzedasz klientowi wizje systemu, ktory nie istnieje
nawet na papierze, a potem "wyjedziesz pracowac
zdalnie" z Bali, zostawiajgc zespot z pozarem.
Sprobuj cho¢ raz przeczyta¢ umowe, ktorg
podpisujesz — te mate literki to nie ozdobniki, to kary
umowne.

WODNIK (20.01-18.02)

Jestes tak bardzo ‘"poza schematem' ze
zapomniates, ze firma musi zarabiac prawdziwe
pieniadze, a nie Twoje autorskie NFT. Zejdz na
ziemie; czasami stare, nudne metody dziatajg
dlatego, ze... po prostu dziataja.

.
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SKORPION (23.10 - 21.11)

To nie intuicja biznesowa, to kliniczna paranoja.
Spedzasz wiecej czasu na stalkowaniu bytych
pracownikow na Instagramie niz na sprzedazy.
Usmiechnij sie do kontrahenta tak, zeby nie myslat,
Ze znasz jego historie przegladania.

¥4
¥

KOZIOROZEC (2212 -19.01)

Jestes korporacyjnym cyborgiem uwazajacym sen
za stabos¢ charakteru. Twoja rados¢ z zycia jest
wprost proporcjonalna do stupkow EBITDA. Kup
sobie paprotke do biura i sprobuj jej nie
zoptymalizowac¢ ani nie zwolnic za zbyt niskg
produkcije tlenu.

49

RYBY (19.02-20.03)

Twoja strategia opiera sie na "manifestowaniu
sukcesu" i paleniu szatwii w serwerowni. Niestety,
Urzad Skarbowy nie przyjmuje ptatnosci w "dobrej
energii* ani "intencjach". Sprobuj nie zgubic kluczy do
biura i poczucia rzeczywistosci w tym samym
tygodniu.

Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za to, ze
ten horoskop ma wiecej sensu niz Twoj biznesplan.

ASTROLOGICZNY RUDYT TWOJEJ NIEKOMPETENGJI




Redakcja
magazynu

CREATIVE TEAM

Magazyn powstaje ku uciesze naszej
i naszych klientow, a wszelkie
podobienstwo do prawdziwych
postaci i zdarzen jest zupetnie

nieprzypadkowe.

Agnieszka Szlosowska
Redaktor naczelna

Wojciech Szlosowski
Dyrektor kreatywny

Pawel Trella
Fotograf

Michat Zakrzewski
Grafik

Chat GPT

Konsultant kreatywny

Deishogersy an warmpe

PZN biuro@babaryba.com o aleja Grunwaldzka 472A,
W7 www.babaryba.com 80-309 Gdansk
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REKLAMA

AUTOMATYZAGJE Al
W TWOJEJ FIRMIE

Wyobraz sobie, ze w Twojej firmie pojawia sie wiadomos¢, dokument lub
zamowienie, system sam decyduje i dziata: odpisuje, uzupeinia dane,
przypomina, tworzy oferte - 24/7, szybko i bezbtednie. To nie pojedynczy
czat, lecz zintegrowany proces taczacy Al z Twoimi narzedziami, ktory
samodzielnie realizuje wyznaczone zadania...

L) BABA—-

QORYB
X Fcoé

Zamow bezptatng analize
automatyzacji dia twojej firmy na:

WWW.BABARYBA.CO
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